Intéréts et comportements

« Suivre l'actualité de linvestissement

* Lire sur immobilier commercial

» Lecture sur lamélioration résidentielle
« Recherche de taux hypothécaires

Mode de vie : conditionnement physique,
basketball, football, nautisme, billets de
football, passionnés de golf

Affinité avec le consommateur
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Jardinage

Mobilier Billets/événements

Sentiment

« Je préfere les placements a haut risque
pour gagner le plus possible. »

« Je préfere répartir mes opérations
financieres entre des conseillers spécialisés
dans différents domaines. »

« Mon objectif principal est de gagner le plus
d'argent possible. »

« Les finances décentralisées, c'est 'avenir. »

[P] POSTMEDIA VIR

Public immobilier

Le public immobilier de Postmedia est entierement consacreé
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Quelle bulle ?

Ces lecteurs, qui s'intéressent a toutes les formes dimmobilier, cherchent a

accroitre la valeur et le confort de leur logement et ont une forte propension

a s'intéresser a tous les médias spécialisés dans immobilier.

Contenu préféré
de Postmedia
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Economie Immobilier

Des publics fiables
et évolutifs

« Maisons neuves

« REnovations et entretien

« Commerciales

« Condos

« Acheteurs de premiere maison

« Maisons

« Mike Holmes

« Nouvelles constructions

« Résidences pour personnes dgées

Source : Vividata, printemps 2024 | Base : Canada, adultes de 18 ans et plus



